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الهوامش

الويب 2.0: الشبكات الإجتماعية و الإعلام الجديد

الهوامش
تجدر الإشارة إلى أن المواقع و الروابط الواردة قد تم زيارتها في الفترة الممتدة بين جويلية 

2008 و 31 ماي 2009

أولا: الإطار المنهجي:
I. إشكالية البحث

لا توجد هوامش.

II. تحديد المفاهيم
1. خدمة الشبكة الاجتماعية

http://ar.wikipedia.org/wiki/خدمة_الشبكة_الاجتماعية

منهج البحث  .III

1. د.أحمد بن مرسلي ، مناهج البحث العلمي في علوم الإعلام و الاتصال ، الجزائر ، ديوان المطبوعات الجامعية 2003 
، ص 50-49.

2. مرجع سابق، ص 286.

3. مرجع سابق، ص 287.
4. مرجع سابق، ص 287-288.

5. مرجع سابق، ص 52.
6. مرجع سابق، ص 286-287.

7. مرجع سابق، ص 48-49.

وسائل جمع البيانات  .IV

1. مرجع سابق، ص 203-204.

V. مجتمع البحث

1. مرجع سابق، ص 169-170.
2. مرجع سابق، ص 170.

عينة البحث  .VI
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1. مرجع سابق، ص 180.

2. مرجع سابق، ص 166.
3. مرجع سابق، ص 166-167.

الإطار الزماني و المكاني للدراسة  .VII

لا توجد هوامش.

ثانيا: الإطار النظري:
I. الويب 2.0:

نشأة الويب 2.0  )1

1. ويب 2.0.
http://www.serdal.com/archives/2006/06/30/web20/

Ibid 2.

Dot-Com Bubble 3.
http://en.wikipedia.org/wiki/Dot-com_bubble

Ibid 4.
http://www.serdal.com/archives/2006/06/30/web20/

ماهية الويب 2.0  )2

 What is Web 2.0 ? Design Patterns and Business Models for the Next Generation of 1.
Software.

http://www.oreillynet.com/pub/a/oreilly/tim/news/2005/09/30/what-is-web-20.html
2. مجموعة البحث.

Ibid 3.
http://www.oreillynet.com/pub/a/oreilly/tim/news/2005/09/30/what-is-web-20.html

ما الذي يعتبر من الويب 2.0 ؟  )3

1. خصائص الويب 2.0.
http://www.devhall.com/articles/30/

What is social media , p5 2.
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http://www.icrossing.co.uk/fileadmin/uploads/eBooks/What_is_Social_Media_iCrossing_
ebook.pdf

الويب 2.0 و الإعلام:  .II

الإعلام الجديد  )4

Live with new media , p8 1.
http://digitalyouth.ischool.berkeley.edu/files/report/digitalyouth-WhitePaper.pdf

Wave.3 , p10 2.
http://www.universalmccann.com/Assets/wave_3_20080403093750.pdf

Médias sociaux 3.
http://fr.wikipedia.org/Média_sociaux

Ibid 4.

الأشكال الرئيسية للإعلام الجديد  )5

What is social media , p6 1.
http://www.icrossing.co.uk/fileadmin/uploads/eBooks/What_is_Social_Media_iCrossing_

ebook.pdf

أبرز مواقع الإعلام الجديد:  )6
1.موقع فيس بوك

Facebook 1.
http://www.crunchbase.com/company/facebook

Ibid 2.

Ibid 3.

.4  في احصائية فاقت توقعات ادارة الموقع نفسه: عدد مستخدمي فيس بوك يصل إلى 175 مليون مستخدم.
http://www.aitnews.com/news/9784.html

Statistics 1.
http://www.facebook.com/press/info.php?statistics

2. مايكروسوفت تشتري حصة في فيسبوك.
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http://news.bbc.co.uk/go/pr/fr/-/hi/arabic/sci_tech/newsid_7063000/7063142.stm

3. إضراب 6 أفريل ، المصري اليوم.
http://www.almasry-alyoum.com/article2.aspx?ArticleID=100602

4. فيس بوك.
http://ar.wikipedia.org/بوك_فيس

5. المواقع » الاجتماعية » بين متعة التعارف و خطورة نشر المعلومات الشخصية.
http://www.dw-world.de/dw/article/0,2144,2648687,00.html

 

2.موقع يوتيوب

Youtube 1.
http://fr.wikipedia.org/Youtube

Youtube 2.
http://www.crunchbase.com/company/youtube

Ibid 3.
http://fr.wikipedia.org/Youtube

Ibid 4.
http://www.crunchbase.com/company/youtube

5. يوتيوب والمبادرة الشعبية على تولي دفة الاعلام الجديد.
http://www.annabaa.org/nbanews/60/651.htm

Ibid 6.
http://www.crunchbase.com/company/youtube

YouTube in numbers 7.
http://mashable.com/2009/03/05/youtube-100-million/

8. بعد أن وصل عدد متابعيه الى 100 مليون في الولايات المتحدة وحدها: YouTube  يتربع على عرش مواقع الفيديو 
في الولايات المتحدة.

http://www.aitnews.com/news/10088.html

YouTube statistics 9.
http://mediatedcultures.net/ksudigg/?p=163

 Google Checkout يضيف إمكانية الشراء باستخدام YouTube : 10. إطلاق الخدمة للجميع وجعلها أكثر شمولية
http://aitnews.com/news/9769.html
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.Web 2.0 11. زوارها يتصفحون و لا يشاركون: دراسة تتوقع فشل الجيل الثاني من مواقع الانترنت
http://www.aitnews.com/news/3334.html

Ibid 12.
http://fr.wikipedia.org/Youtube

13. معركة الكترونية عنيفة بين الفلسطينيين وحلفائهم وإسرائيل.
http://www.almanar.com.lb/newssite/NewsDetails.aspx?id=69265&language=ar

14. فضائحه بلا حدود...حكاية موقع يكرهه الملوك و الرؤساء.
http://www.moheet.com/show_files.aspx?fid=13733

Ibid 15.
http://www.annabaa.org/nbanews/60/651.htm

3.موقع تويتر

Twitter 1.
http://www.crunchbase.com/company/twitter

 Twitter : présentation du concept, de ses différents usages et de quelques applications 2.
connexes

http://blog.aysoon.com/twitter-presentation-du-concept-de-ses-differents-usages-et-de-
quelques-applications-connexes-188

3. تويتر.
http://ar.wikipedia.org/wiki/تويتر

Ibid 4.
http://www.crunchbase.com/company/twitter

Ibid 5.
http://blog.aysoon.com/twitter-presentation-du-concept-de-ses-differents-usages-et-de-

quelques-applications-connexes-188

Ibid , p27 6.
http://www.icrossing.co.uk/fileadmin/uploads/eBooks/What_is_Social_Media_iCrossing_

ebook.pdf

The Twitter Platform: 3 Years Old and Ready to Change the World 7.
http://www.readwriteweb.com/archives/the_twitter_platform_3_years_old_and_ready_to_

change_the_world.php

Social network downtime in 2008 , p5 8.
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على الموقع:                                                                                                                                           
                                                                                       

http://www.pingdom.com

   Amanda Lenhart & others , Pew internet project data memo , p1 9.
http://www.pewinternet.org/~/media//Files/Reports/2009/PIP%20Twitter%20Memo%20

FINAL.pdf
 Ibid , p3 10.

Ibid 11.
http://www.crunchbase.com/company/twitter

49 Amazing Social Media, Web 2.0 And Internet Stats 12.
http://thefuturebuzz.com/2009/01/12/social-media-web-20-internet-numbers-stats/

Tweet counter 13.
http://popocular.com/gigatweet

Even Gen X is a Twitter 14.
http://www.time.com/time/business/article/0,8599,1834131,00.html

Twitter, le triomphe du bavardage planétaire 15.

http://www.lefigaro.fr/hightech/2009/01/14/01007-20090114ARTFIG00385-twitter-le-
triomphe-du-bavardage-planetaire-.php  

Ibid 16.

17. إسرائيل تكتسح موقعي يوتيوب وتويتر.
http://www.france24.com/ar/20090101-israeli-army-air-strike-gaza-strip-propaganda-

youtube-facebook-twitter-internet

4.موقع ديغ

Digg 1.
http://www.crunchbase.com/company/digg

What is Digg ? 2.
http://digg.com/about/

3. محرك » ديغ »جديد لاختيار أفضل التوصيات.
http://www.aawsat.com/details.asp?section=13&article=481596&issueno=10843

Ibid 4.
http://thefuturebuzz.com/2009/01/12/social-media-web-20-internet-numbers-stats/
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Ibid 5.
http://www.crunchbase.com/company/digg

Ibid 6.
http://thefuturebuzz.com/2009/01/12/social-media-web-20-internet-numbers-stats/

Digg 7.
http://fr.wikipedia.org/wiki/digg

قضايا مرتبطة بالإعلام الجديد:  .III

حقوق الملكية الفكرية و القرصنة  )7

)*(  التورنت )Torrent( هو امتداد لملف يعمل على برامج تبادل الملفات بواسطة بروتوكول بت تورنت.

للمزيد ارجع إلى:
http://ar.wikipedia.org/wiki/تورنت
http://ar.wikipedia.org/wiki/بت_تورنت

1. الانترنت وسيلة الفنانين إلى الشهرة و الانتشار رغم ضياع حقوق الملكية.
http://www.dw-world.de/dw/article/0,2144,2323878,00.html

2. مصدر مفتوح.
http://ar.wikipedia.org/wiki/مصدر_مفتوح

3. العموميات الخلاقة.
http://ar.wikipedia.org/wiki/العموميات_الخلاقة

4. للمزيد ارجع إلى:
http://cc.aljazeera.net

5. القرصنة تهدد شركات البرمجيات بالتوقف: 1.7مليون دولار خسائر صناعة البرمجيات في الساعة الواحدة.
http://www.al-jazirah.com.sa/digimag/20012003/wr310.htm

6. الصين و روسيا و كندا الأسوأ في محاربة القرصنة.
http://www.saidaonline.com/news.php?go=fullnews&newsid=10655

الإعلام الجديد و الرقابة  )8
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1. مراسلون بلا حدود ، حرية الصحافة في العالم )تقرير 2008(، ص 8.
       التقرير على الموقع:         

              http://www.rsf.org                                                                                        

2. مرجع سابق ، ص 95.

3. مرجع سابق ، ص 99-100.

4. مراقبة الانترنت: ممارسة ديمقراطية أم إجراء قمعي؟
http://www.dw-world.de/dw/article/0,2144,1982662,00.html

5. مرجع سابق.

6. شركات الإعلام الالكتروني تمارس الرقابة !
http://www.menassat.com/?q=ar/news-articles/5110-

ثالثا: الإطار التطبيقي:
I. مرحلة ما قبل التصوير:

التحضير للعمل  )1

لا توجد هوامش.

النوع الإعلامي المستخدم  )2

1. المجلة السينمائية.
http://www.moqatel.com/openshare/Behoth/Fenon-Elam/Founoun/sec04.doc_cvt.htm

2. مرجع سابق.
)synopsis La( ملخص العمل  )3

لا توجد هوامش.

مرحلة التصوير:  .II
التصوير  )1

لا توجد هوامش.
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مرحلة ما بعد التصوير:  .III
اختيار اللقطات  )1

لا توجد هوامش.

الكتابة النهائية للتعليق  )2

لا توجد هوامش.

تصميم الجنريك و الفواصل  )3

لا توجد هوامش.

المونتاج و الميكساج  )4

لا توجد هوامش.

رابعا: نتائج البحث:
نتائج البحث

لا توجد هوامش

خاتمة

لا توجد هوامش.



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  Email:        merzouguihoussemeddine@gmail.com 

  Facebook: http://www.facebook.com/MerzouguiHoussemEddine 

   YouTube: http://www.youtube.com/user/MHoussemEddine 

        Vimeo: http://vimeo.com/merzouguihoussemeddine 

     LinkedIn: http://www.linkedin.com/in/MerzouguiHoussemEddine 
 

 

  Facebook: http://www.facebook.com/imene24b 

  Blog:          http://tadwen.net/media 
http://sondoss.wordpress.com 
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http://www.linkedin.com/in/MerzouguiHoussemEddine
http://www.facebook.com/imene24b
http://tadwen.net/media
http://sondoss.wordpress.com/


 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://www.youtube.com/watch?v=ZxQWNCXL9zQ
http://vimeo.com/6299010
http://www.youtube.com/watch?v=ZxQWNCXL9zQ
http://vimeo.com/6299010
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