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 دراسة جدوى لمشروع محل منظفات
	البيان
	التفصيل

	اسم المشروع
	محلات السلام للمنظفات

	إجمالي رأس مال المشروع
	20000


اسم معد الدراسة:   محمد يحيي محمد على                             
القسم الأول :بيانات عامة 
أولا- بيانات عن المشروع:
	البيان
	التفصيل

	اسم المشروع
	محلات السلام للمنظفات 

	 تخصص المشروع 
	 للمنظفات الصناعية 

	مساحة مقر المشروع
	محل مساحته 6 م2  

	المدينة / القرية
	محافظة المنيا 

	الحي 
	 عزبة طه السبع 

	الشارع 
	 ش 10 

	إجمالي رأس مال المشروع
	20000


ثانيا- بيانات عن صاحب العمل  :
	البيان
	التفصيل

	الاسم
	محمد يحيي محمد على  

	سنة الميلاد
	1/1/1987  

	المؤهل الدراسي 
	 دبلوم فني صناعي متقدم نظام 5 سنوات

	التخصص 
	حاسب  إلى  

	سنة الحصول على المؤهل
	2005

	مجال الخبرة ( 1- توضيح طبيعة العمل 
2- اسم الجهة التي اكتسب الخبرة فيها)
	عملت في محلات المنظفات الصناعية

	عدد  سنوات الخبرة في نفس المجال
	سنة

	رقم البطاقة 
	2401411

	موبايل 
	01114818272


ثالثا- وصف فكرة المشروع:
نشاط المشروع:    صناعي و  تجاري           
مجموعة المنتجات أو الخدمات الأساسية:
	م
	المنتجات أو الخدمات (بشكل مختصر)

	1 
	تصنيع و بيع الصابون السائل والكلور وصابون الغسيل 

	2 
	بيع جميع انواع المساحيق العادي والاتوماتيك 

	3 
	بيع جميع انواع المطهرات والمبيضات ومزيلات البقع

	4 
	بيع جميع انواع سيلك الغسيل 

	5 
	بيع جميع ادوات الخام  لتصنيع الصابون والكلور 


· سيلبي المشروع الحاجات الآتية للعملاء:
سيلبى المشروع من توفير الصابون والكلور ومساحيق التنظيف وجميع ادوات التنظيف اللازمة لكل بيت وكل يوم  
· سيقوم المشروع بالبيع بالطرق الآتية:
البيع كاش وبسعر الجملة اذا كثرت الكمية اللى حد الجملة 
· أسباب اختياري لفكرة المشروع:
عدم وجود اى محلات للمنظفات الصناعية على نطاق المنطقة المتواجد بها واقرب محل موجود على مقربة 1000 متر 
رابعا-  طريقة الإنتاج أو تقديم الخدمة:- 
	المرحلة
	متطلباتها 

	الاولى
	المكان – التراخيص – البضاعة 

	الثانية
	دعاية وتجار تجزئة على مستوى المحافظة 

	الثالثة
	دعاية وتجار تجزئة على مستوى المحافظات 

	
	


القسم الثاني :تخطيط الجوانب التسويقية للمشروع
أولا: العملاء:
	العملاء
	مجموعة المنتجات  أو الخدمات التي يحتاجونها

	1. ستات البيوت 
	الصابون والكلور والمساحيق 

	2. تجار التجزئة 
	مساحيق التنظيف والصابون 


ثانيا - المنافسون :
	م
	 اسم المنافس
	المنتجات / الخدمات
	أهم المميزات
	أهم العيوب

	1
	محلات المحمدى
	1. صابون
	مشهور
	بُعد المكان 

	
	
	2. كلور
	
	

	
	
	3. مساحيق
	
	

	
	
	4. مواد خام 
	
	

	
	
	5. 
	
	

	2
	محلات سيد
	1- صابون
	مشهور 
	بُعد المكان 

	
	
	2- كلور
	
	

	
	
	3- مساحيق
	
	

	
	
	4- مواد خام 
	
	

	
	
	
	
	


ثالثا- تحليل   SWOT:

	           البيئة الداخلية للمشروع
البيئة الخارجية للمشروع
	(W)   
 مواطن الضعف الداخلية
	(S)
   مواطن القوة الداخلية

	
	التمويل الضعيف للمشروع 
	البيع بسعر مخفض

	
	لست مشهور 
	المامى بالمشروع جيدا

	
	
	الدعاية المكثفة 

	

	

	(O)
  الفرص الخارجية

	عقد توكيلات شراء مع شركات الصابون 

	عقد بيع مع محلات التجزئة 

	(T) 
   التهديدات الخارجية

	عدم عقد توكيلات شراء مع شركات الصابون 

	عدم وجود سيولة مادية 

	عدم تقبل سعر البيع لتجار التجزئة 


المبادرات التي يجب تبنيها لتدعيم إستراتيجية النفاذ للسوق :-
بالاستناد إلى جوانب القوة الداخلية والفرص الخارجية المواتية يمكن التغلب على نقاط الضعف الداخلية والتخفيف من حدة التهديدات الخارجية بإتباع مجموعة المبادرات التالية.
	م
	المبادرة

	1 
	عمل دعاية جيدة للمشروع 

	2 
	عمل المام باسعار السوق 

	3 
	التسويق الجيد للمنتجات 


رابعا- المنتجات والأسعار :
	م
	المنتجات أو الخدمات (بشكل مفصل)
	أسعار المنافسين
	السعر الأكثر شيوعا
	أسعاري
المبدئية

	
	
	أقل سعر
	أعلى سعر
	
	

	1 
	الصابون 
	1
	1.25
	1.25
	1

	2 
	الكلور 
	.50
	.75
	.75
	.50

	3 
	فنيك سائل
	5
	3
	5
	4

	4 
	دانى سائل 
	4
	8
	8
	7

	5 
	صابون غسيل 
	1
	1.25
	1.25
	1

	6 
	مزيل بقع 
	1.25
	1.5
	1.5
	1

	7 
	ديتول سايب 
	6
	8
	8
	7

	8 
	كلوركس سايب
	4
	5
	5
	3

	9 
	سلفونيك سايب
	9
	10
	10
	9

	10 
	سلكات 
	1.5
	1.5
	1.5
	1.5

	11 
	صوردا سائلة 
	4
	4
	4
	4

	12 
	كلور خام 
	1.5
	2
	2
	1.5

	13 
	مساحيق التنظيف مدون على العبوة اسعارها 
	
	
	
	

	14 
	سلك المونيا 
	8
	10
	10
	8


	15 
	سلك استنلس 
	1.25
	1.25
	1.25
	1


خامسا-  الموقع  :
 ملك خاص                      
	البيان
	التفصيل

	وصف الموقع
	دكان بالطابق الارضى معد للمشروع 

	مساحة الموقع
	إجمالي المساحة : 6  م2
الـــطول : 3   م
الـــعرض : 3    م

	ايجابيات الموقع
	· لن يتم دفع ايجار شهرى 
· عدم وجود محلات منظفات بجوارى 

	سلبيات الموقع
	· موجود في شارع جانبي وليس على شارع رئيسي 

	قنوات التوزيع
	1. البيوت  المجاورة 



سادسا- الترويج  :
	طريقة الترويج
	الوصف
	الكمية
	التكلفة
	التكرار
	التكلفة السنوية

	الدعاية
	دعاية للمنتجات 
	2000
	40
	شهران
	240 جنيه

	انخفاض السعر
	عمل عروض للمنجات
	20
	
	شهر 
	


القسم الثالث: تخطيط الجوانب الفنية والتمويلية للمشروع
أولا – احتياجات المشروع من مصاريف التأسيس:
	مصروفات التأسيس:

	البيــان
	القيمة بالجنيه
	
	
	

	دراســات فنية و اقتصادية
	1000
	
	
	

	أعمال تشطيبات وترميمات للمبنى ( إن وجد )
	1000
	
	
	

	أعمال ديكورات 
	1000
	
	
	

	رسوم اللوحة ورخصة البلدية
	1000
	
	
	

	السجل التجاري واشتراك الغرفة التجارية 
	1000
	
	
	

	المجـمــوع
	5000
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	


ثانيا: احتياجات المشروع من رأس المال الثابت: 
	احتياجات المشروع من الألآت والمعدات (خاص بالمشروعات الخدمية أو الصناعية):

	البيان
	العدد
	القيمة 
	إجمالي القيمة 
	

	1. سلكات 
	1
	100
	100
	

	2. سلفونك
	1
	550
	550
	

	3. كلور خام
	1
	100
	100
	

	4. مساحيق تنظيف
	1
	5000
	5000
	

	5. سؤائل التنظيف
	1
	2000
	2000
	

	...
	
	
	
	

	المجموع
	7750
	

	احتياطي زيادة الأسعار
	10%
	775
	

	الإجمالي
	8500
	

	

	احتياجات المشروع من الأثاث والتجهيزات المكتبية:


	البيان
	التكلفة
	
	
	

	أجهزة الحاسب الآلي  
	2000
	
	
	

	ميزان كهرباء
	200
	
	
	

	الإجمالي
	2200
	
	
	

	
	
	
	
	

	احتياجات المشروع من  البضاعة الجاهزة
(المنتجات التي يتم شراؤها وبيعها على نفس الحالة التي تم شراؤها بها) (المشروعات التجارية)
	
	
	
	

	م

	1 مساحيق التنظيف 
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	احتياجات المشروع من الكوادر البشرية 
	
	
	
	
	
	

	الوظيفة
	الاجر الشهرى
	
	
	
	
	

	صاحب المشروع 
	
	
	
	
	
	

	عمالة فنية مساعدة
	300
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	المجموع
	300
	
	
	
	
	

	بدلات مختلفة
	50
	
	
	
	
	

	إجمالي تكلفة الرواتب والأجور
	350
	
	
	
	
	

	
	اسم الصنف 
	
	
	
	
	

	احتياجات المشروع من المنافع العامة
	
	
	
	
	
	

	 البيان 
	
	
	
	
	
	

	الكهرباء
	50
	
	
	
	
	

	المياه 
	20
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	 الإجمالي  
	70
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	التكلفة التقديرية لمصروفات التسويق
	
	
	
	
	
	

	البيان
	
	
	
	
	
	

	مصروفات دعاية وإعلان
	العدد
	وحدة القياس
	
	
	
	

	مطبوعات ونشرات
	500
	ورقة
	
	
	50 جنيه
	600

	موقع الإنترنت
	
	
	الكمية  الشهرية
	الكمية السنوية
	سعر الوحدة بالريال
	التكلفة السنوية

	مصروفات تسويقية متنوعة
	100
	
	
	
	
	

	الإجمالي
	
	
	
	
	
	

	
	20%
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	رابعا- احتياجات المشروع من رأس المال العامل:

	
	
	
	

	البيان 
	قيمة الأصل
	
	
	

	
	
	
	
	

	المواد الخام (حسب نشاط المشروع)
	650
	
	
	

	البضاعة(حسب نشاط المشروع)
	400
	

	مصروفات منافع عامة
	100
	
	
	

	مصروفات تسويق
	50
	
	
	

	مصروفات صيانة وإصلاح
	50
	
	
	

	الإجمالي
	
	معدل الصيانة
	
	

	1200
	
	5%
	30
	

	خامسا- رأس المال المستثمر ومصادر تمويله:
	
	5%
	قيمة الصيانة السنوية
	

	رأس المال المستثمر في المشروع
	
	5%
	
	

	البيان
	
	
	
	

	مصاريف التأسيس 
	20000
	
	
	

	رأس المال الثابت
	20000
	
	
	

	رأس المال العامل 
	تكلفة التشغيل السنوية (النقدية فقط) 
	
	
	

	إجمالي رأس المال المستثمر
	20000
	
	
	

	
	
	
	
	

	مصادر التمويل
	
	
	
	

	البيان
	
	
	
	

	صاحب المشروع
	20000
	
	
	


القسم الرابع:تخطيط الجوانب المالية للمشروع
أولا- حساب إجمالي تكاليف التشغيل السنوية:
	تكاليف التشغيل غير النقدية:

	إهلاك الأصول الثابتة و إطفاء مصاريف التأسيس

	البيان
	 إجمالي القيمة
	معدل الإهلاك أو الإطفاء
	قيمة الإهلاك أو الإطفاء السنوي

	الألآت والمعدات
	
	15%
	100

	مواد خام 
	
	10%
	1000

	مصاريف التأسيس
	
	20%
	2000

	الإجمالي
	


	تكاليف التشغيل السنوية( النقدية وغير النقدية):

	البيان
	التكلفة السنوية

	تكاليف التشغيل النقدية
	
	

	
	المواد الخام 
	750

	
	البضاعة
	2000

	
	المواد المستهلكة وقطع الغيار
	200

	
	أجور ومرتبات ومزايا
	300

	
	مصروفات منافع عامة
	100

	
	مصروفات تسويق
	50

	
	مصروفات صيانة وإصلاح
	30

	
	مصروفات عموميه وإدارية
	50

	تكاليف التشغيل غير النقدية
	إهلاك الأصول الثابتة وإطفاء مصاريف التأسيس
	3100

	إجمالي تكاليف التشغيل السنوية
	7150


ثانيا- التكلفة الكلية للوحدة والأسعار النهائية:
	تكلفة الوحدة من الأصناف المختلفة والسعر النهائي لها:

	م
	اسم السلعة
	تكلفة شراء الوحدة
	التكلفة الكلية للوحدة
	أقل سعر بيع منافس
	أعلى سعر بيع منافس
	سعر البيع النهائي

	1 
	كلور خام 
	90
	90
	100
	110
	110

	2 
	سلفونك
	550
	550
	650
	600
	650

	3 
	سلكات 
	100
	100
	105
	110
	110

	4 
	سلك 
	35
	35
	40
	50
	50

	...
	مساحيق التنظيف
	200
	2000
	3000
	4000
	4000

	ملحوظة: التكلفة الكلية للوحدة من السلعة =  معدل التحميل (      ) ×  تكلفة شراء الوحدة


ثالثا – تقدير الإيرادات:
	الإيرادات السنوية:

	م
	اسم المنتج أو الخدمة
	وحدة القياس
	الكمية المنتجة أو
المخطط بيعها سنويا
	سعر البيع
النهائي للوحدة
	الإيرادات السنوية 

	1 
	الصابون
	لتر
	2000 لتر
	5000
	500

	2 
	الكلور 
	لتر 
	2000
	300
	100

	3 
	السلك 
	لفة
	500
	35
	200

	4 
	سلكات
	ك
	200
	10
	500

	5 
	سلفونك
	ك
	200
	1.5
	500

	
	
	
	
	
	

	الإجمالي
	1800


رابعا- القوائم المالية:
	قائمة الدخل السنوي المتوقع:  

	بيـــــــان
	جزئي 
	كلي 

	إيراد المبيعات
	500
	5000

	يخصم المصروفات:
         تكاليف التشغيل النقدية
         تكاليف التشغيل غير النقدية 
                    إجمالي المصروفات
	200
	2000

	صافي الربح بعد  الزكاة
	10%
	5%


	قائمة التدفقات النقدية التقديرية: 

	البيان
	المبلغ بالريال

	
	الربع الأول
	الربع الثاني
	الربع الثالث
	الربع الرابع
	مجموع السنة

	  أ. رصيد النقدية في أول الفترة
	2000
	
	
	
	2000

	   التدفقات النقدية الداخلة :
إيراد المبيعات
مصادر أخرى
	1500
	1500
	1500
	1500
	6000

	  ب.مجموع التدفقات النقدية الداخلة
	
	
	
	
	6000


خامسا -المؤشرات المالية:
	معدل العائد على الاستثمار: 

	معدل العائد على الاستثمار
	=
	صافي الربح 
	÷
	رأس المال المستثمر

	4000
	=
	3000
	÷
	20000


	هامش الربح الصافي : 

	هامش الربح الصافي
	=
	صافي الربح 
	÷
	الإيرادات

	3000
	
	3000
	÷
	20000

	فترة استرداد رأس المال:

	فترة استرداد رأس المال
	=
	رأس المال المستثمر
	÷
	صافي الربح + تكاليف التشغيل غير النقدية

	5سنوات
	=
	20000
	÷
	3000
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